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Методика анализа рентабельности, применявшаяся и применяемая на 

многих предприятиях, не учитывает взаимосвязь "затраты-объем-прибыль". По 

данной методике уровень рентабельности не зависит от объема продаж, так как 

с изменением последнего происходит равномерное увеличение прибыли и 

суммы затрат. В действительности, как мы уже убедились, и прибыль и издержки 

предприятия не изменяются пропорционально объему реализации продукции, 

поскольку часть расходов являются постоянными. 

Проведем факторный анализ рентабельности производства зерна, для чего 

используем следующую факторную модель: 
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где Пi – прибыль; 

Зi – затраты; 

Кi – объем реализованной продукции; 

Цi – цена реализации продукции; 

Vi – переменные затраты на весь объем продукции; 

Нi – постоянные затраты на весь объем продукции; 

Ri – рентабельность продукции базисного года. 
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Rусл.2 = 
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Rусл.3 = 
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Приведенные данные показывают, что фактический уровень 

рентабельности в целом выше базисного уровня на 5 %. 

∆ Rобщ.= 100–95 = +5 % 

В том числе за счет изменения: объема реализованной продукции: 

∆ Rк = 114 – 95 = +19 %; 

цены реализации: ∆Rц = 130,5–114 = +16,5 %; 

удельных переменных затрат: ∆Rv = 113–130,5 = -17,5 %; 

суммы постоянных затрат: ∆Rн = 100–113 = -13 %. 

Полученные результаты отличаются от предыдущих. Так, например, по 

данной методике за счет увеличения производства и объема реализации 

продукции рентабельность увеличилась на 19 %. Это более достоверные 

результаты, так как они учитывают взаимосвязь объема продаж, себестоимости 

и прибыли. 

Для анализа рентабельности издержек в целом по предприятию 

используем следующую факторную модель: 
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Последовательно заменяя базисный уровень каждого факторного 

показателя на фактический и сравнивая результат расчета до и после замены 

каждого фактора, можно определить изменение уровня рентабельности за счет 

объема реализованной продукции Кобщ, ее структуры Удi, цены Ц, удельных 

переменных расходов V и суммы постоянных затрат Н (таблица 1): 

Таблица 1  

Издержки по реализованной продукции 

Показатель 
Сумма, тыс. 

руб. 

а) по базисному году ∑(Кiб • Viб) + Нб = (1090 • 1,25 + 3000 • 1,05 + 3990 • 

2,7 + 308 • 10,64 + 850 • 2,635) + 8830 = 20800 + 8830  

29630 

б) при фактическом объеме продаж, но при базисной структуре и базисном 

уровне переменных и постоянных затратах ∑(Кiб • Viб)* Крп + Нб =20800 * 

1,1 +8830 

31710 



Показатель 
Сумма, тыс. 

руб. 

в) при фактическом объеме и структуре продаж, но базисном уровне пере-

менных и постоянных затратах ∑(Кiф • Viб) + Нб = (1430 + 1,25 + 3654 • 

1,05 + 4050 • 2,7 + 346,5 • 10,64 + 993 • 2,635) + 8890 

31692 

г) фактически при базисной сумме постоянных затрат ∑(Кiф • Viф) + Нб = 

(1430 • 1,4 + 3654 • 1,2 + 4050 • 2,92 + 346,5 • 13,5 + 993 • 2,4) + 8830 

34104 

д) фактически ∑(Кiф • Viб) + Нб = (1430 • 1,4 + 3654 • 1,2 + 4050 • 2,92 + 

346,5 + 13,5 + 993 • 2,4) + 10440 

35715 
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Сравнение полученных результатов показывает преимущество 

рассмотренной методики, учитывающей влияние объема продаж. На данном 

предприятии план по реализации продукции выполнен на 110 %, что привело к 

снижению доли постоянных затрат с 29,8 до 29,2 % и повышению 

рентабельности на 3,75 % (таблица 2). 

Таблица 2  

Результаты факторного анализа рентабельности 

Факторы 
Изменение рентабельности 

Вариант 1 Вариант 2 

Общий объем продаж – +3,75 

Структура продаж +2,42 +2,65 



Факторы 
Изменение рентабельности 

Вариант 1 Вариант 2 

Цены на продукцию +15,95 +16,40 

Себестоимость продукции -13,37 -17,80 

в том числе:   

переменные затраты – -11,20 

постоянные затраты – -6,60 

Итого +5,00 +5,00 
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