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 «Избердеевский элеватор» по праву можно назвать центрообразующим 

предприятием Петровского района. Достаточно сказать, что элеватор входит в 

топ-20 крупнейших экспортёров зерна в нашей стране. Элеватор способен к 

отгрузке 5 тысяч тонн зерна в сутки. Сегодня элеватор закупает зерно, которое 

затем идёт на сушку и хранение. Объём единовременного хранения — 145 

тысяч тонн. За год элеватор делает три-четыре оборота, работает круглосуточно 

в три смены. В основном зерно на элеваторе производства ООО «Избердей». 

ООО «Избердей» — лидер по производству зерновых и технических культур. В 

общем каравае района предприятие занимает значительную часть, в некоторые 

годы — половину и более. Урожайность зерновых в этом году — самая высокая 

в районе, она на уровне 61 центнера с гектара. Помимо озимой и яровой 

пшеницы, выращивают пивоваренный ячмень, кукурузу, подсолнечник, рапс, 

горох, сою, а в этом году впервые посеяли новую культуру — нут. Каждый 

день с предприятия отправляются вагоны — в Москву, Санкт-Петербург, 

Калининград и другие города нашей страны, а также на экспорт в Швецию, 

Финляндию, Саудовскую Аравию, ЮАР, Нидерланды, Канаду — география 

широка. Ежедневно отгружаются десятки вагонов, а в 2019 году только на 

экспорт было отгружено около 400 тысяч тонн зерна. При этом такими 

объёмами возможности элеватора не ограничиваются, и постепенно со 

строительством новых железнодорожных линий отгрузка увеличится [4, с. 46] 

На рисунке 1 приведена схема уровней применения стратегий. 

Целесообразно применять в АО «Избердеевский элеватор» стратегию роста по 

уровню продвижения на рынок. В первую очередь именно с продвижением 

прподуктов питания, кормов для животных и услуг связанных с доставкой, а 

так же консультирование потребителей. Стратегия стабильности в АО 

«Избердеевский элеватор» может быть рекомендована для группы товаров, 

таких как удобрения и средства защиты растений. Эта стратегия обусловлена 

наличием конкурентов, в реализации группы товаров, как на региональном, так 

и Российском уровне и уровень прибыли от реализации удобрений составляет 

23% [2, с. 148] 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рисунок 1 – Система стратегий развития АО «Избердеевский элеватор» 

Суть стратегии маркетинга состоит в наборе принципов, исследовании 

потребителей и сбыта товаров или услуг, ценовой политики, 

взаимоотношениями с покупателями, координация действий по отношению к 

конкурентам, реклама и внедрение новых товаров, а так же характеристики, 

которые обеспечивают АО «Избердеевский элеватор» наиболее действенный 

сбыт и рост. Главная стратегия также должна формировать эффект синергии [8, 

с. 8].  

 Продукция направленная поставщиками в АО «Избердеевский элеватор» 

реализуются и сбываются по розничным и оптовым торговым организациям. 

Маркетинговые исследования проводятся непосредственно торговыми 

представителями или внешними экспертами консалтинговых агентств. 

Маркетинговые посредники предоставляют информацию о состоянии дел на 

рынке [3, 10-16]. Так же при необходимости осуществляются бартерные сделки 

с оптовиками (рисунок 2) [9, с. 54; 5, с. 36]. 

АО «Избердеевский элеватор», непосредственно является торговой 

организацией, занимающейся в основном оптовой торговлей. Естественно 

систему сбыта можно совершенствовать путем более плотного сотрудничества 

организации со специалистами маркетинга, в данном случае, это будут 
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промоутеры и иные рекламные агенты. Традиционно АО «Избердеевский 

элеватор» осуществляет торговую деятельность путем сбора заявок у своих 

клиентов. Общая клиентская база охватывает торговые предприятия, как 

розничные, так и мелкий опт по всей территории Тамбовской области. Конечно, 

в первую очередь рынком сбыта является территория городов Тамбов и 

Мичуринск [4, с 118; 5, с 36]. 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Рисунок 2 – Механизм реализации маркетинговой стратегии в АО «Избердеевский 

элеватор» 

 Потребители товаров АО «Избердеевский элеватор» в основном 

представлены торговыми организациями розничной или оптовой формы 

организации процесса. Исходя из общей клиентской базы сформированной в 

АО «Избердеевский элеватор», можно построить рисунок 3 [1, с. 122; 6, с. 58]. 

 

Рисунок 3 – Сегментация потребителей по видам хозяйственной деятельности АО 

«Избердеевский элеватор» 

70% 

23% 
7% 

0 

Продажи 

Предприятия оптовой торговли Преприятия розничной торговли Физические лица 

Результаты 

деятельности 

Исследование 

потребителей 

Маркетинговая 

стратегия АО 

«Избердеевский 

элеватор» 

Анализ товарного 

портфеля 
Исследование 

конкуренции 

Исследование 

партнеров, 

клиентской базы 

Оценка рыночной 

конъюнктуры 



В результате изучения рисунка видно, что основную долю рынка 

занимают предприятия оптовой торговли [7, с. 223]. Прибыль АО 

«Избердеевский элеватор» формируется в основном благодаря реализации 

товаров оптового сегмента рынка. Именно поэтому особенно важно проводить 

маркетинговые исследования, выявлять потребительские предпочтения, 

осуществлять мониторинг рыночной конъюнктуры, формировать ассортимент 

на основе имеющейся клиентской базы и одновременно расширяя рыночное 

пространство формировать активнее спрос на имеющиеся товарные группы. 
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