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Мармеладн-пастильные изделия (МПИ) тносятся к группе сахаристых 

кндитерских изделий (СКИ), где являются наиблее ппулярными.  

Пастила - эт изделие из рыхлй, пористй, нежнй пенбразной массы. 

Пастильные изделия плучают увариванием фруктв-ягднг пюре с 

пследующим ег сбиванием с сахарм и пенбразователями [1]. 

Для придания сбитй массе устйчивой студнебразнй структуры 

внсят стабилизатр, в зависимсти т ктрг выделяют следующие виды 

пастильных изделий: 

1. Клеевые – с применением в качестве студнебразующей снвы агара, 

агарида, пектина, желатина и т.д. 

2. Заварные – с применением в качестве студнебразующей снвы 

мармеладнй массы. 

3. Бесклеевые – из яблчнг пюре с выскй желирующей 

спсбнстью или из запечённых, или пртёртых яблк сртв «Антнвка» и 

«Кричне плсате». Их сбивают с сахарм и яичным белкм без 

стабилизатрв структур [2]. 

Целью данных исследований является анализ рынка пастилы 

Калининградской области (на примере крупнейших торговых сетей - «Spar», 

«Виктория», «Пятерочка» и «Светофор») и возможные пути его расширения.  

В результате проведенных маркетинговых исследований установлено, что 

ассортимент пастилы в магазинах г. Калининграда достаточно широк и 

представлен продуктами отечественного производителя. 

Самой дорогой пастилой оказалась бесклеевая «Белёвская пастила с 

корицей» из печёных Антоновских яблок производителя ООО «Белёвская 

пастила» с ценой 215,00 руб. за 200 г. Наиболее низкой ценой обладает клеевая 

пастила «С ароматом ванили» производителя ООО «Славконд». Средняя цена 

продукта составила 53,10 руб. за 200 г.  

Спрс выявляли путём прведения интернет-прса птребителей 

сладстей в виде анкетирования, в ктрм приняли участие 60 челвек. 



Результаты опроса представлены на диаграммах 1-3. Из бщег числа 

прашиваемых: 58,3% - респнденты женскг пла, и 41,7% - мужскг. 

Взраст пдавляющег бльшинства опрашиваемых (61,7%) составляет 20 - 29 

лет. Как оказалось, МПИ занимают одно из лидирующих положений среди 

СКИ, приобретаемых респондентами (рис. 1).  

 

Рисунок 1 – Распределение респндентов п предпчтениям в выбре сахаристых кндитерских 

изделий 

 

Большинство опрашиваемых употребляют МПИ в связи с их приятными 

органолептическими ощущениями (рис. 2). В зависимости от вида пастилы в 

составе изделий встречаются сахар, агар и патока, что может свидетельствовать 

о бедном витаминном составе данных продуктов. Поэтому, есть тенденция 

выпуска пастильных изделий повышенной биологической ценности. В связи с 

этим, большая часть респондентов – 31,7%, хотели бы попробовать МПИ, 

обогащенные ягодами, выращиваемыми на территории Калининградской 

области, 20% опрашиваемых – травами и другими лекарственным 

растительным сырьём, растущим на территории нашей области, 16,7% - 

экзотическими ягодами, фруктами и 11,7% - фруктами, выращиваемыми на 

территории Калининградской области (рис. 3). 

 



 

Рисунок 2 – Распределение респндентов п результатам твета на впрс: «Какй критерий для Вас 

наиблее важен при выбре мармеладн-пастильных изделий?» 

 

 

Рисунок 3 – Распределение респндентв п результатам твета на впрс: «Хтели бы Вы 

ппрбвать мармеладн-пастильные изделия пвышенной билгическй ценности, бгащенные…» 

 

Результаты маркетингового исследования показали, что мармеладно – 

пастильные изделия популярны среди населения г. Калининграда. Пастила 

имеет относительно приемлемую цену и представлена в широком 

ассортименте. По итогам опроса видно, что обогащенная кондитерская 

продукция приветствуется и потенциально будет пользоваться спросом у 

населения. Это направление можно рассматривать как один из перспективных 

путей расширения рынка пастилы Калининградской области. 
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