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Широким потребительским спросом у населения России пользуются 

хлебобулочные и кондитерские изделий. Производители расширяют 

ассортимент данной категории продукции, улучшают ее качественные 

характеристики, акцентируя особое внимание на здоровом питание, и с этой 

позиции добавляют в рецептуры различные растительные добавки богатые 

биологически активными веществами [1-10]. 

 Сухари относятся к хлебобулочным изделиям, которые по существу 

являются хлебными «консервами». Сейчас кажется само собой разумеющейся 

популярность сухаря сдобного среди российского горожанина, однако история 

именно сдобного сухаря насчитывает немногим более полувека. 

Учёные из конструкторско-исследовательского отдела ЦНИИ 

Министерства хлебобулочной промышленности РФ недавно опубликовали 

исторический обзор, в котором утверждают, что Сухарь Сдобный родился 14 

ноября 1958 года. В этот день был подписан ГОСТ 5646-58 – первое упоминание 

о сухаре в официальных источниках.  

Но специалисты из Усть-Уська Кукуесвкой волости утверждают, что 

история сухаря простирается до середины XIX столетия, когда на юге России, в 

оренбургских степях, невиданная доселе жара пришлась на самое начало 

пасхальной недели, и заготовленные населением пасхальные куличи оказались 

серьёзно высушенными. После недолго длившегося смятения жителям не 

осталось ничего иного, как употреблять в пищу получившийся продукт – ведь по 

традиции освящённый в ходе пасхальной утрени кулич должен быть съеден без 

остатка. 

При исследовании ассортимента сухарей на потребительском рынке г. 

Мичуринска было установлено, что реализуются сухари следующих 

производителей: г. Липецка, г. Рязани, г. Тулы, г. Тамбова, г. Москвы. 

В процессе исследования был проведён социологический опрос среди 100 

потребителей и получены следующие данные: 



Большинство опрошенных на вопрос: «Какие сухари Вы покупаете, 

фасованные или весовые?», отвечали, что фасованные, так как их удобнее 

покупать, использовать, и в упаковке они меньше ломаются (рис. 1).  

 

Рисунок 1 – Предпочтение потребителей по упаковке сухарей сдобных  

 

Чаще всего потребители покупают сухари на рынке. Большинство из 

опрошенных покупают сухари раз в месяц.  

Исследования показали, что наибольшее количество потребителей 

предпочитают Липецкие сухари, т.к. они всегда свежие и качественные (35%). 

Второе место занимают сухари из г. Рязани (24%), затем – г. Тулы (23%). 

Наименьшее количество потребителей, предпочитают сухари, произведенные в 

г. Донском (4%) из-за их низкого качества (рисунок 2).  

 

 
 

Рисунок 2 – Предпочтение потребителей по производителям сухарей сдобных 
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Предпочтение потребителей по наименованиям сухарей сдобных 

представлено на рисунке 3 

 

Рисунок 3 – Предпочтение потребителей по наименованиям сухарей сдобных 

 

Маркетинговые исследования показали, что наибольшее предпочтение 

потребители оказывают «Ванильным» сухарям (22%), затем «Сливочным» 

(20%). Устойчивым спросом обладают сухари с изюмом и с изюмом и сахаром. 

Наименьший спрос имеют «Горчичные» (5%) и «Киевские» сухари (4%). 

Потребитель считает, что сухари «Ванильные» и «Сливочные» имеют более 

приятный вкус, и их употребляют с чаем. 

Нами был рассчитан коэффициент полноты ассортимента сухарей по 

видам, реализуемых в г. Мичуринске. По Общероссийскому классификатору 

продукции существуют 26 видов сухарных изделий, т.е. показатель полноты 

базовый равен 26 (ПД = 26).  

На потребительском рынке г. Мичуринска реализуются: 

- сухари из пшеничной муки высшего сорта (простые весовые, сдобные 

весовые, простые фасованные, диетические, сдобные фасованные); 

- сухари из пшеничной муки первого сорта (простые весовые, сдобные 

весовые, простые фасованные, диетические, сдобные фасованные); 
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- хлебцы хрустящие из смеси разных сортов ржаной и пшеничной муки 

фасованные. Но доля сдобных весовых и фасованных сухарей выше, чем 

остальных. 

Показатель полноты действительный равен 11 (Пд=11).  

Следовательно, коэффициент полноты: 

КП =
ПД
ПБ

× 100% =
11

26
× 100% = 42% 

Расчет показывает, что ассортимент реализуемых сухарей на 

потребительском рынке г. Мичуринска узок и его необходимо расширить.  

Изучив реализацию сухарей на рынке и в магазинах г. Мичуринска, можно 

отметить, что на открытых рынках сухари реализуются с нарушениями условий 

реализации. Резкое изменение температуры и влажности внешней среды 

приводит к ухудшению качественных показателей сухарей. Поглощая влагу 

воздуха, сухари теряют хрупкость, а небрежная перевозка и укладка их, 

приводит к увеличению лома. Коробки с сухарями на рынке часто лежат не на 

поддонах, а прямо на земле. Расфасовывают весовые сухари на рынке в 

полимерные пакеты очень неаккуратно, при этом сухари ломаются. Необходим 

более строгий контроль за условиями реализации сухарей на потребительском 

рынке города. 
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