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Аннотация. Статья раскрывает особенности анализа и факторы, 

влияющие на рентабельность. Анализ рентабельности продукции 

растениеводства базируется на исследовании объемов выпуска продукции 

растениеводства и ее прибыли, т.к. данные показатели напрямую влияют на 

величину издержек, прибыли и рентабельности предприятия. 
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Для оценки производительности работы организаций необходимо 

применить характеристики рентабельности. Это условные характеристики, 

позволяющие соизмерить приобретенный финансовый эффект с 

показателями критерия хозяйствования: ценой активов, объемами источников 

финансирования работы, суммой прибылей или затрат. Для действующего 

функционирования субъектов хозяйствования в аспектах рыночных отношений 

ключевое значение находится в выявлении резервов наращивания объема 

товарной продукции, понижении себестоимости, подъеме выгоды [1,7]. 

Между доходностью и объемом реализации есть ровная ассоциация, т.е. 

чем более продается продукции, при других равных аспектах, тем больше сумма 

выгоды, и визави, невыполнение плана по реализации уменьшает выгоду. 

Величина реализации продукции располагается в зависимости от товарного 

выпуска и остатков готовой продукции. Остатки готовой продукции имеют все 

шансы быть 2-ух разновидностей: остатки на основе и продукты отгруженные, 

но ещё не оплаченные [4]. Ликвидация сверхнормативных остатков готовой 

продукции, поступление оплаты за отгруженные продукты числятся резервом 

наращивания выгоды за счет объема реализации. Наращивание выгоды 

в результате производственной работы выделяет возможность предприятию 

заработать методы на производственное и социальное развитие, 

вещественное поощрение, при данном это делается функцией самой компании 

[5]. 

Выгода компаний увеличивается высочайшими темпами за счет взлета 

цен. При росте затрат на создание продукции и снижении объемов и выпуска 

выгода возрастает вследствие наращивания цен. 

Наращивание цены само для себя не является плохим фактором. 

Оно безусловно обосновано, в случае в случае если связано с наращиванием 

смысла спроса на продукцию, улучшением технико-экономических данных и 

потребительских свойств выпускаемой продукции. Вследствие того собственно, 

что выгода от реализации продукции занимает вящий удельный вес в структуре 

балансовой выгоды, то есть определяющим факторов, в 



котором находится значение для выявления резервов взлета всей балансовой 

выгоды. 

При стабильных денежных аспектах хозяйствования основной проезжая 

часть наращивания выгоды от реализации продукции объединяется к 

снижению себестоимости в части вещественных затрат. 

Проанализируем рентабельность производства зерна в двух 

сельскохозяйственных предприятиях Тамбовской области: АО «Подъем» и 

СХПК «Родина». 

В таблице 1 и 2 рассмотрим уровень рентабельности производства зерна в 

этих двух предприятиях. 

Одним из резервов подъема выгоды фирмы можно считать наращивание размера 

реализации товарной продукции (рисунок 1) 



 

Показатель прибыльности показывает, сколько прибыли имеет 

предприятие с каждого рубля, затраченного на производство и реализацию 

продукции. [2] 

В двух предприятиях Тамбовской области наилучший показатель 

сложился в СХПК «Родина» за 2022г. Уровень рентабельности-46,5%. 

Значительное увеличение рентабельности зерна в СХПК «Родина» в 2022г. 

связано с ростом объема реализации зерна. Объем реализации зерна в 2022г. в 

СХПК «Родина» по сравнению с 2021г. увеличился на 68285ц или 49,3%. 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Рисунок 1 – Главные направленности розыска резервов наращивания 

выгоды от реализации продукции на сельскохозяйственном предприятии 
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На изменение рентабельности зерна влияют различные факторы. Особое 

место в данном случае играет себестоимость продукции [5,6]. С помощью 

корреляционно-регрессионного анализа подсчитаем, на сколько, изменилась 

рентабельность зерна. 

Себестоимость 1ц зерна увеличилась за анализируемый период на 192,8 

руб. Изменение себестоимости за счет каждого фактора показано в таблице 3. 

Рост себестоимости на 21,6 руб. привел к снижению рентабельности 1ц зерна на 

26,6%. 



Ориентировочно этим же образом выполняется факторный тест рентабельности 

продаж. Детерминированная факторная модель сего показателя содержит 

грядущий вид: 

 

 

Степень рентабельности продаж находится в зависимости от удельного 

веса реализованной продукции, среднего значения стоимости и величины 

себестоимости изделия. 

В анализируемом предприятии рассматривался один вид продукции, 

поэтому и формула его величины будет аналогична. 
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